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coe™ - Alimentos y patrimonio

DE CHILE

“(Patrimonio es..) el conjunto de formas de cultura tradicional y popular o folcldrica, es decir, las obras colectivas que
emanan de una cultura y se basan en la tradicion (...). Se incluyen en ellas las tradiciones orales, las costumbres, las lenguas,
la musica, los bailes, los rituales, las fiestas, la medicina tradicional y la farmacopea, las artes culinariasy todas las
habilidades especiales relacionadas con los aspectos materiales de la cultura, tales como las herramientas y el hdbitat”

(Unesco)

“Puede entenderse el patrimonio cultural como un puente entre el pasado y el presente de una sociedad, como herencia,
como materializacion de las continuidades y al mismo tiempo simbolo de su transmision”.

“.la cultura alimentaria incluiria los productosy sus técnicas de produccion o elaboracion, y también valores, creencias, usos,
costumbres y formas de consumo que se le asociaran.

(Espeitx, 2004)
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PATRIMONIO PATRIMONIO
ALIMENTARIO DE CHILE ALIMENTARIO DE CHIL

PRODUCTOS Y PREPARACIONES DE LA PRODUCTO:
REGION DE COQUIMBO PATRIMONIALES DE L/

Sonia Montecino y Alejandra Alvear

PATRIMONIO
ALIMENTARIO DE CHILE

PRODUCTOS Y PREPARACIONES. DE LA
REGION DEL BIOBIO

PATRIMONIO
ALIMENTARIO DE CHILE

PRODUCTOS Y PREPARACIC OE LA
REGION DE L

coe™ - Alimentos patrimoniales en Chile

PATRIMONIO
ALIMENTARIO DE CHILE

PRODUCTOS Y PREPARACIONES DE LA
REGION DE TARAPACA
NANCY ALANOCA - MARIA ISABEL MANZUR



Notas del ponente
Notas de la presentación
Damascos imperiales
Motemei
Caigua
Peras de pascua
Ranas
Chuchuca
Etc….
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o Sello de Origen

DE CHILE

Sello de Origen es una iniciativa
conjunta entre el Ministerio de
Economia e INAPI, con el objetivo
de fomentar el uso y la proteccion
de los productos chilenos, con el
fin de impulsar el emprendimiento
y desarrollo  productivo de
comunidades de nuestro pais.
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Notas del ponente
Notas de la presentación
Agradecer a INAPI
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o Sello de Origen

DE CHILE

El Sello de Origen identifica productos que cuentan con una
denominacidon de origen (DO), una indicacion geografica (IG), una
marca colectiva (MCo) o una marca de certificacion (Mce),
destacando en su disefio los elementos mas importantes de la
identidad territorial chilena:

e cordillera;

*valle; y

* costa.

* Incorpora la Marca Chile.



Notas del ponente
Notas de la presentación
Agradecer a INAPI
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* Dentro de los 29 productos reconocidos con Sello de Origen,
encontramos 18 vinculados a alimentacion y 8 a productos
artesanales tradicionales;

* En artesanias se protegen productos de distintas caracteristicas
y materialidades: alfareria, tejidos, bordados, piedra;

* Se reconocen alimentos frescos y procesados;

* Se reconocen productos del mar;

* Se reconocen y protegen no soélo las caracteristicas de los
productos, sino también la tradicion y la historia de cada unos de
ellos;



Notas del ponente
Notas de la presentación
Agradecer a INAPI
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Notas del ponente
Notas de la presentación
Agradecer a INAPI
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Vinedos de Capital del
Casablanca .
mimbre
route
Cerveza
Corazonde Valdiviana Azul de
Paine Region de los Rapamaweke
Rios
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
. Lo CahdadAysen Manos de Isla Joya Negra Esencia del
Sipam Chiloé Patagonia- P
Chile Negra del Pacifico Huasco Alto

Sabor
Limachino



Notas del ponente
Notas de la presentación
Agradecer a INAPI
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e Modelo de desarrollo
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territoriosy
productos

Guia para fomentar la calidad vinculada al origen y
las indicaciones geograficas sostenibles

El circulo virtuoso de la calidad vinculada al origen

Recursos
locales
especificos

Actores
locales

Mercado Producto

= Politicas ~,
et ~ puablicas = RETMTEL


Notas del ponente
Notas de la presentación
Agradecer a FAO-Roma
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e Modelo de desarrollo

DE CHILE

i ) . . . PRODUCTO
El circulo virtuoso de la calidad vinculada al origen Calidad y reputacion

especificas

Integracion con otros Sectores

Recursos

locales T TERRITORIO
especificos Motivaciones y capacidad Recursos naturalesy

para poner en marcha un humanos Io_ca les: suelf), clima,
proceso colectivo de creacién razas de animales, variedades

de valory preservacion de plantas, saber hacer,
tradiciones, etc.

Evolucion de los Reglamentos

.......
"

Analisis de Sustentabilidad

Actores
locales

Definicion de Producto y su calidad
especifica

Marketing
Delimitacion Geografica

Comitée de Administracion ivi Sistema de controlly garantias

A
o
v

; Reglamento (Pliego de
k Condiciones)

-
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Notas del ponente
Notas de la presentación
Producto= PROPUESTA DE VALOR
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Notas del ponente
Notas de la presentación
Griegos
Romanos

Con el tiempo se fue perdiendo por el ingreso creciente del vino.



Estrategias

Diferenciacion

Genéricas




Diferenciacion

Porter (Ventaja Competitiva) la describe como:

“En una estrategia de diferenciacion, una empresa busca ser
unica..,.. con algunas dimensiones que son ampliamente
valoradas por los compradores”

“(La empresa) selecciona uno o mas atributos que.. se
perciben como importantes (calidad) y se pone en exclusiva a
satisfacer dichas necesidades.”

“Es recompensada su exclusividad con un precio superior”




CUADRO 2: PRECIO FAVORABLE BASANDOSE EN LA DIFERENCIACION

Comparacion de precios entre cafés de origen y café no diferenciado en los mercados
internacionales. [Precio promedio al consumidor final en délares por libra, agosto-diciembre 2006 |

Precio promedio no diferenciado W 3,17

Supremo colombiano
Antiga de Guatemala
Tarrazu de Costa Rica
Peaberry de Tanzania
Mandheling de Sumatra
Papouasia Nueva Guinea
Harrar/Harrar de Etiopia
Stato Java
Yirgacheffe de Etiopia
Sulawes
Kenia AA
100 % Kona
Blue Mountain de Jamaica

Fuente: Teuber R, 2007.
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Linking people, places and products (FAO, 2009)
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Ventas

Introduccion

- Altos precios

- Barreras de ingreso
tipo know-how
tecnoldégico

- Se educa a los
clientes

- Se abren nuevos
canales

- Se perfeccionan los
disefios del producto
- Es un buen momento
para lograr una
participacion
importante de

MAFAaAN
mcicaGl

Crecimiento

- Los clientes se
familiarizan con el
producto

- Entran nuevos
competidores

- Los precios caen

- Hay mercado para
todos

Madurez

- El mercado se satura
- Se dice-que hay solo
crecimiento vegetativo
< Disminuye la presién
de entrada de nuevos
competidores

- Los precios siguen
cayendo

- Las empresas
buscan lealtad de
marca

- Produccion a bajo
costo

Ciclo de vida de un producto

Declinacion

- Aumento de la
rivalidad

- Excesode capacidad
productiva

- Los precios siguen
bajando

- Las barreras de
entrada aumentan por
efecto precio

- Si las barreras de
salida son altas, los
precios seguiran
bajando


Notas del ponente
Notas de la presentación
Producto= PROPUESTA DE VALOR
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Figure 2.5 The Conventional Technology S-Curve

Product Performancs

Ime or =nginesnng Effort

Source: Clayton M. Christensen, “Exploring the Limits of the Technology S-Curve. Part I: Component
Technologies,” Production and Operations Management 1, no. 4 (Fall 1992): 340. Reprinted by

permission.


Notas del ponente
Notas de la presentación
Producto= PROPUESTA DE VALOR


Como se logra el exito?



Concepto 1: Informacion al cliente

Sello de Origen

Aceite de oliva Territorio / tradicidn


Notas del ponente
Notas de la presentación
El producto posee una cierta calidad especifica vinculada a un territorio
Se pasa de vender aceite, a un concepto mas complejo, como lo es el territorio y la tradición


Concepto 1: Informacion al cliente (2)

Calidad
/-\\\/ A M

f\?@\?

Aceite de oliva Prestigio


Notas del ponente
Notas de la presentación
El reconocimiento de otros genera una mejora en el prestigio.


Concepto 1: Informacion al cliente (3)

Botella especial

Aceite de oliva Exclusividad


Notas del ponente
Notas de la presentación
Se pasa de vender un aceite de oliva como muchos, a un producto exclusivo, diferente, especial, a la larga un producto ícono.


Concepto 1: Informacion al cliente (4)

Relato

Producto Historia, productor,
familia


Notas del ponente
Notas de la presentación
Se pasa de vender un aceite de oliva como muchos, a un producto exclusivo, diferente, especial, a la larga un producto ícono.


Concepto 1: Informacion al cliente (5)

Mensaje Mensaje
simple , complejo
(aceite)

(territorio, tradicion,
prestigio, exclusividad,
historia, familia, etc.)


Notas del ponente
Notas de la presentación
Se pasa de vender un aceite de oliva como muchos, a un producto exclusivo, diferente, especial, a la larga un producto ícono.


Concepto 2: Canal

Mensaje
complejo

(territorio, tradicion,
prestigio, exclusividad,
historia, familia, etc.)

Requiere que el canal
sea una persona
informada en
profundidad de los
elementos complejos
del mensaje

+

Requiere que el
mensaje sea
entregado por una
multiplicidad de
fuentes que refuercen
el mensaje y lo hagan
mas complejo



Concepto 2: Canal (2)




Concepto 2: Canal (3)

Amplificacion del mensaje (n)
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CASO:
DO Aceite de

Oliva del Valle
del Huasco



Notas del ponente
Notas de la presentación
Producto= PROPUESTA DE VALOR
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CERTIFICADO DE REGISTRO

Certifico que el registro 1279760 de la solicitud: 1032192
ASOCIACION GREMIAL DE AGRICULTORES DE LA PROVINCIA DEL HUASCO (AGA HUASCO)

Pertenece a
DENOMINACION DE ORIGEN
ACEITE DE OLIVA DEL VALLE DEL HUASCO

Distingue a: Productos

Clase(s): 29

Clase 29 El aceite protegido por la denominacion de origen, sera necesariamente aceite exira virgen de oliva
extraido solamente por medios fisicos provenientes de olivas, utilizando al menos un 10% de la
variedad de oliva sevillana. Las otras variedades permitidas en la mezcla con sevillana son:
manzanilla, liguria, empeltre, frantoio y arbequina. EI producto debe ser de una tonalidad amarillo-
verdosa, con acidez inferior a 0.8%, acido oleico mayor o igual a 70% y polifenoles mayor o igual a
400 mg/kg (ppm). En cuanto a sus caracteristicas organolépticas, se destaca su aroma y frutado
intenso, con ausencia de defectos. Zona geografica: comprende la cuenca del rio Huasco,
denominado valle el Huasco, comprende comunas Huasco, Freiran, Vallenar y Alto del Garmen,
provincia del Huasco, Il region de Atacama, Chile.

En forma indefinida, desde el gosto de 2018. C g

CAROI BELMAR GAMBOA
de Marcas Comerciales

CARO] BELMAR GAMBOA
Difecora Nacional (5)
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Manual de marca

Aceite de Oliva del Valle del Huasco -
Denominacién de Origen.

v

A

2018

Conformacion

Formalizacion

Disefio del plan
de trabajo

Busqueda de
financiamiento

2019

2020

Implementacion
de la hoja de ruta

Comite ee Acministracion ee la D.O,



Diptico Informativo

(Caracteristicas del aceite con
denominacioén de origen)

Sello Certificacion

(sello de seguridad holografico
del Comité de Administracion)

-’/ - 4 -
e 21 HUléigeo e™

1 en el desiertoie
su agriculturas
-;-mqueada por

las altas cumbres »
tan el cauce del

deorigen arido y su clim
templado permitenel

desarrollo del olivo. G'
e

\____._____’4"-‘5”

Cada etapaenla
Produccion de aCe“e
de oliva debe reallz )
con el maximo dé
&mero, considera 331
que los productores
Valle del Huasc?
nocen y cumP o
a cabalidad.

M
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Papel envolver

(describe las tradiciones, la
historia, el territorio, etc.)




FACULTAD DE AGRONOMIA E INGENIERIA FORESTAL
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DE CHILE
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